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Business Model Canvas

Partenaires clés

e Sites de recettes de
cuisines

e Associations

e Entreprises privées
(chaines de grande
distribution,
commerces...)

Activiteés clés

e Avertir lorsqu’un
produit arrive a sa date
limite de consommation

e Mise en relation des
utilisateurs

e Rediriger les
utilisateurs vers des
sites de recettes

Ressources clés

e Humaines (développeur
informatique,
partenaires
commerciaux)

e Matériels (application
scanner)

Offre (proposition de
valeur)

Objectif : Lutter contre le
gaspillage alimentaire

Solution :

- Inciter les clients a
consommer leurs aliments
avant qu’ils périment ou a
les donner.

- Donner aux utilisateurs
des idées de recettes a faire
pour cuisiner les produits
de leur inventaire avant
qu'ils ne périment.

Relation client

L’utilisateur aura acces via
’application a :

- L’inventaire des produit
de son frigo

- Des rappels pour
consommer ses produits

- Des propositions de sites
de recettes

- Un contact facile avec les
utilisateurs pres de chez lui
pour les échanges/dons de
produits

Canaux de distribution

e Réseaux sociaux

e Grande surface

e Partenariat

Segments de clientele

e Les particuliers
e Les commerces

e [es sites internet
proposant les recettes




Structure des colits

e C(Création de I’application
e Gestion de I’application (15% du budget consacré a la création)

o Communication : publicité (20 €/j sur Facebook : entre 22 et 110
milles personnes verront 1’annonce)

Sources de revenus

e Banniére publicitaire (modele CPC environ 0,1€ par clic)

e Affiliation : matériels de cuisine (environ 5% des achats)




