
Business Model Canvas   
 

Partenaires clés 
Qui sont vos partenaires clés ? 
Qui sont vos fournisseurs clés ? 

Quelles sont les ressources clés que vos 
partenaires proposent ? 
Quelles sont les ressources dans 

lesquelles vos partenaires excellent ? 

• Investisseurs : 

Association de défense 

de l’environnement, 

Association contre le 

gaspillage alimentaire 

(CIHNEF), Grands 

distributeurs 

électroménager 

• Fournisseur de caméra, 

composants 

électroniques   

Activités clés 
Quelles sont les activités clés nécessaires 
pour produire l’offre ? (logistique, 

marketing, production…) 
Quel lien avec les canaux de 
distribution ? 

Quel lien avec la relation client ? 
Quel coût, et pour quelles sources de 
revenus ? 

• Equipe communication  

• Production : usine 

Française 

• Logistique : Livraison 

via grandes surfaces 

Offre (proposition de valeur) 
Quelle proposition de valeur pour les 
clients ? 

Quelles solutions concrètes l’offre 
apporte-t-elle aux clients ? 
Quelles solutions l’offre apporte-t-elle à 

chacun des segments de clientèle ? 
Quelle réponse l’offre apporte-t-elle aux 
besoins concrets des clients ? 

• Scanner, application 

intelligente qui envoie 

des notifications reliées 

au téléphone afin 

d’avertir le 

consommateur qu’un 

produit va être périmé 

Relation client 
Quel type de relation chaque segment de 
clientèle attend-il de l’entreprise ? 

Lister les types de relations client. 
Comment la relation client s’intègre-t-
elle au reste du modèle économique ? 

Quel en est le coût ? 

• Rentabilisé en 10 mois 

via les économies 

réalisées 

• Manuel de prise en 

main 

• Réseaux sociaux 

Segments de clientèle 
Quels sont les segments de clientèle 
cibles ? 

Pour qui crée-t-on de la valeur ? 

• Familles nombreuses 

minimum 6 personnes, 

petits restaurateurs 

• Economie d’argent sur 

le moyen et long terme 

en gaspillant moins 

d’aliments (30€/mois) 

Ressources clés 
Quelles ressources clés la production de 
l’offre requiert-elle ? 
Quelles ressources sont nécessaires en 

fonction des canaux de distribution 
choisis, et du type de relation client 
visé ? 

• Matériaux recyclés  

• Entrepôt logistique   

• Composant 

électronique  

Canaux de distribution 
A travers quels canaux de distribution 
souhaite-t-on atteindre les différents 
segments de clientèle ? 

Comment les différents canaux 
s’intègrent-ils ? 
Quel est le canal privilégié ? 
Quels sont les canaux les plus adaptés 

aux habitudes des clients ? 

• Magasins 

électroménager, vente 

en ligne 

Structure des coûts 
Quels sont les coûts (dépenses) les plus importants générés par le modèle économique ? 
Quelles ressources-clés sont les plus coûteuses ? 

Quelles sont les activités clés les plus coûteuses ? 

• Matières premières : matériaux recyclés, système électronique  

•  Main d’œuvre  

Sources de revenus 
Pour quelle proposition de valeur les consommateurs sont-ils prêts à payer ? Combien sont-ils prêts à 
payer ? 

Quel est le mode de paiement préféré des consommateurs ? 
Quelle est la part de chaque source de revenus sur le total des revenus ? 

• Prix de départ -> 275€ 

• Marge : 75€ 
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